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QUI suis-Je ?

C’est avec passion, symbolisme et minu�e que je me
perds dans l’art de la créa�on visuelle. J’aime imager mes
idées, les voir s’élever et prendre forme dans une quête
constante d’aventure. J’apprécie ces pe�ts riens qui font
tout. Mes différentes forma�ons m’ont permis de
développer cet esprit créa�f qui m’anime. Avec un DUT
Informa�on-Communica�on spécialisé dans la publicité
en poche, j’effectue actuellement une école de
communica�on en alternance à Paris (CESACOM).

Curieuse
Passionnée

D’un simple ami à un
collègue de co-working, je
me suis souvent inspirée
de son esprit créa�f.
Véritable appui lors de mes
différentes créa�ons,
j’apprends
considérablement à ses
côtés.

Son style graphique et sa
recherche perpétuelle de
renouveau sans jamais
perdre son intérêt pour le
Pop Art et le Street Art,
m’inspire toujours et
m’encourage à me
surpasser et à me
réinventer.

Absolument fascinée par l’univers surréaliste de ce
graphiste, je m'entraîne souvent sur ses créa�ons pour
mieux appréhender les différents logiciels de la suite
adobe.

Mes Inspirations

Magdiel Lopez
Graphiste

Remy Boucard
Graphiste, photographe,
mo�on designer

Julien Durix
Peintre
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02Mon identité visuelle

Iden�té visuelle personnelle créée dans le
but de donner une cohérence graphique à
mon travail et mes réalisa�ons.

CMJN : 68/74/0/0
RVB : 106/90/167
HEX : #6A59A6

CMJN : 11/64/43/0
RVB : 219/121/122

HEX : #DB797A

identités
visuelles

SOLÈNE LEHINGUE
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03 04Les lions
de montbéliard

Frenesia

Refonte de logo pour les Lions de
Montbéliard, une associa�on d’escrime
Franc-Comtoise.

Exercice de créa�on de produit qui
résout un problème consommateur. Le
but principal de celui-ci était de rendre
l’admission de substance impossible au
sein des boissons alcoolisées du monde
de la nuit.
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05 06Apotheosis Vrac Des Logos

Logo créé pour un événement dans une école d’ingénieur
(UTBM).

Iden�té visuelle fic�ve créée dans un cadre scolaire pour
un vrac ambulant.

Le logo de Luciole a été créé dans le but de réaliser une
applica�on d’aide aux femmes (cf.UI/UX)

Créa�on de jeu et d’iden�té visuelle de
celui-ci sur dans le cadre d’un challenge
créa�f.

Au CESACOM, des agences de communica�on fic�ves
sont créées pour par�ciper aux compé��ons lors
desquelles plusieurs écoles de France s’affrontent sur un
même brief.

CBDA est une entreprise qui nous a sollicité dans le
cadre d’une compé��on d’école pour, entre autre, la
réalisa�on d’une iden�té visuelle.
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07
Belfort, ville culturelle, orchestre de
nombreux événements musicaux avec le
Fes�val des Eurockéennes et le Fes�val
Interna�onal de Musique Universitaire
(FIMU). C’est dans ce�e ville que j’ai réalisé
mon stage au sein du pôle communica�on
du FIMU, en tant que Community Manager –
Graphiste. J’ai eu l’occasion de réaliser de
nombreuses créa�ons publicitaires,
vidéographiques, de contenus, etc.

FIMU 2019

Créations
pros
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Présentation des artistes

Ces vigne�es chartées aux couleurs du Fes�val étaient
accompagnées d’une défini�on succincte sur le style de musique
de l’ar�ste présenté.

Les annonces des ar�stes sur les autres réseaux sociaux étaient
vidéographiques, elles sont consultables sur mon por�olio en ligne
: www.solene-lehingue.fr/fimu/

Création d’une affiche

L’un des points clés de mon stage a été la concep�on et la réalisa�on de l’affiche
de présenta�on de la programma�on du Fes�val. Ce projet m’a conféré de
grandes responsabilités.
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Signalétique

La signalé�que étant fondamentale lors du bon déroulement
d’un fes�val, différents panneaux ont été conçus, réalisés et
installés sur les lieux du Fes�val. Lors des dernières semaines,
avant le FIMU, je suis donc venue en renfort auprès du
graphiste afin de réaliser quelques « points infos ».
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Lors de ce stage, j’ai eu le privilège de créer un t-shirt à l’effigie
du Fes�val. Il s’appuie sur l’affiche de la présenta�on de la
programma�on du FIMU.
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08Littératures
Étrangères

Les Li�ératures Étrangères, c’est un fes�val pour
découvrir les livres et la li�érature autrement, en
conjuguant rencontres, spectacles, lectures
musicales, débats, conférences, concerts…
Véritable invita�on au voyage, ce�e
manifesta�on permet de découvrir la li�érature
et la culture d’un pays étranger au-delà des
clichés et images qu’il véhicule.

La par�e la plus importante de la créa�on graphique autour de
l’événement a été l’affiche. En effet, elle représente l’iden�té du
celui-ci et doit retranscrire son univers. Entre photomontage et
mise en page, j’ai pu trouver un moyen de faire voyager le
public à la vue d’une simple affiche tout en la gardant efficace
au niveau des informa�ons à transme�re.

Affiche
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09
Magdiel Lopez est un graphiste indépendant.

Les créa�ons de celui-ci mélangent
photographies, collages et arts numériques. Il

puise son inspira�on dans le surréalisme de Dali.
Fascinée par son univers, je me suis souvent

inspirée de ses créa�ons pour m’exercer sur les
différents logiciels du pack Adobe.

magdiel lopez

Créations
persos
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Posters Magdiel Lopez

Ma volonté de m’exercer, ma fascina�on
pour cet univers et mon admira�on pour
cet ar�ste ont donné lieu à ces créa�ons
surréalistes jouant sur des effets de
lumière, de photomontage et de couleur.
Ces créa�ons m’ont permis d’accroître
mes compétences sur Photoshop.

Souhaitant développer mon éventail de
compétence en m’intéressant à l’anima�on,
je me suis une nouvelle fois inspirée du
travail de Magdiel Lopez pour réaliser ce
poster. Celui-ci m’a ensuite amené à
réaliser une courte vidéo ce qui m’a permis
de découvrir et prendre en main A�er
Effect. Ce logiciel m’a été très u�le lors de
mes missions professionnelles.
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10Glitch Art

Le glitch est une défaillance
électronique ou électrique qui
se traduit par un bug visuel.
Ayant un intérêt certain pour
les jeux vidéos, j’ai toujours

apprécié l’esthé�que de ce bug.



13

persos
illustrations

11conte

Illustra�on minimaliste
réalisée pour la créa�on
d’un conte pour enfant.
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12avatars
Les avatars sont devenus des

éléments incontournables de notre
quo�dien. Ils sont présents sur les
réseaux sociaux, les jeux vidéos et
sur la toile en générale. De ce fait,

j’ai pu effectuer un avatar dans
différents styles afin qu’il puisse

être u�lisé dans différents
contextes.

13Wpap art

Grande adepte du wpap art (qui est
une pra�que colorée, géométrique et

vectorielle) je me devais de m’essayer à
ce�e fantaisie. J’ai donc pris comme
modèle le tableau de Julien Durix

Indian color #5 pour le redesigner en
wpap art ainsi que le personnage
principal du film V pour Vende�a.
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14inktober

L’Inktober est un challenge créa�f organisé
en octobre dont le but est de réaliser un
dessin par jour sur un thème donné. Ici nous
retrouvons 4 thèmes qui sont : poisson, feu
follet, ancre et crépuscule.
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15Besançon

Commune de l’Est de la France, Besançon
se situe dans le département du Doubs.
Ville avant tout audacieuse, historique et
culturelle due à son passé gallo-romain.
Anciennement Veson�o, celle-ci dégage
une ambiance par�culière et paisible d’une
douceur inouïe.photos
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16Jeu de lumière

En quête perpétuelle de nouvelles idées,
je me suis ini�ée au shoo�ng d’intérieur.
La lumière faisant par�e intégrante de
l’univers de la photographie, jouer avec
celle-ci semblait incontournable afin de

réaliser une série originale et
ina�endue.

17Portraits

Que serait la photographie sans
l’art des portraits ?

Je me suis également essayée à
ce�e pra�que afin d’élargir mes
compétences photographiques.



18Croquis

Feuille et stylo en main, je me laisse souvent
porter par mon imagina�on dans divers
illustra�ons, dessins et croquis. Davantage
comme un passe temps qui me permet de lâcher
prise et de m’évader, c’est également un atout
qui m’est u�le dans ma vie professionnelle.

Galerie
Perso
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19 20Lettering

Tableau Acrylique

Ayant un intérêt par�culier pour le
travail typographique, je me suis

essayée à l’art du le�rage à travers une
créa�on qui m’a permis de sor�r de ma

zone de confort.

Réalisa�on d’un tableau d’un mètre en acrylique et posca sur demande client pour une
décora�on dans une chambre de nouveau né « appaisante mais pas trop enfan�n sur le
thème du japon et des carpes koï. »
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compétitionS
cesacom

La bierothèque

il y a des étiquettes à respecter

Lors de la compé��on de décembre 2021
au CESACOM, nous avons pu proposé

une recommanda�on pour la bièrothèque
avec refonte de site internet, stratégie de

notoriété et approfondissement de
l’iden�té visuelle.
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22Flo’

Concept créa�f clé en main imaginé et
réalisé pour un projet commandé par
CBDA (producteurs de CBD) lors de la
compé��on de juin 2021 au CESACOM.

PRIX
ÉCOLE

PRIX
ANNONCEUR
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23SHOT

Concept créa�f clé en main imaginé et
réalisé pour un projet commandé par le
groupe So Press sur le sujet des fakes
news lors de la compé��on de décembre
2020 au CESACOM.
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Ui/ux

LuciolE

Luciole un concept d’applica�on pour éclairer,
aider et rassurer les femmes et les LGBTQIA+
lors de leurs trajets. Un Waze qui vous éclaire

le chemin avec une map interac�ve, des « safe-
spots », des SMS automa�ques qui préviennent
vos amis de votre arrivée et un standard 100%
à votre écoute. Ce�e maque�e a été réalisée

dans un cade scolaire en cours d’UI/UX.
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25Flo’ site

Créa�on d’un site web pour CBDA dans le
cadre de la compé��on CBDA.
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Vidéos

Vrac Vidéo

MON PORTFOLIO

ÉCLIPSE

PORTFOLIO RÉMY

Bien que la vidéo ne soit pas vraiment ma spécialité,
j’ai pu à différente reprise m’exercer A�er Effect pour
réaliser le plus souvent des vidéos de teasing. Voici
un pe�t aperçu :

Un exercice incontournable en vidéo, la réalisa�on d’un pe�t aperçu des différentes créa�ons :
Regarder la vidéo

Vidéo d’introduc�on de notre agence de communica�on fic�ve (réalisée en groupe) :
Regarder la vidéo

Ayant besoin de me familiariser avec A�er Effect, je me suis proposée pour réaliser un court por�olio :
Regarder la vidéo

https://youtu.be/kcFvDFgUIww
https://youtu.be/jvNzUkH8SJg
https://youtu.be/FbeARpBt4w8
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Le Challenge de la Pub est un événement na�onal
professionnalisant, au cours duquel les étudiants de DUT Infocom
de France expriment avec enthousiasme leur créa�vité et la
per�nence de leur stratégie. À travers cet atelier de mise en
situa�on professionnelle, nous devions répondre à un brief de la
WWF, sur la sensibilisa�on à la cause environnementale.

Wwf Challenge national de la
pub 2019

Pubs
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28cristel Challenge
interne de la
pub

Lors de mon DUT Informa�on
Communica�on, un concours de publicité était
organisé entre les élèves. L’annonceur (Cristel)
nous avait demandé de réaliser une stratégie
de communica�on et une campagne de
publicité. Le brief de ce�e publicité était de
rajeunir la marque d’ustensiles culinaires. Pour
répondre à ce brief nous avons choisi de
me�re en avant la transmission de savoir-faire.

Ce�e affiche a été réalisée lors d’un exercice de
créa�on publicitaire pour l’annonceur Na�onal
Geographic. Le but était de sensibiliser les
milléniaux à la cause environnementale.
Dans ce�e créa�on, nous avions décidé de montrer
un paysage paradisiaque et d’entourer en jaune à
l’aide du logo de na�onal geographic le problème
environnemental.

Toujours dans le cadre d’un exercice de créa�on publicitaire, ces
deux prints avaient comme but de sensibiliser à la cause des

migrants.

29Exercices création
publicitaire

Ne rêvez plus d’y aller, 
rêvez de les sauver



29

30
Pour finir ce por�olio, nous trouvons ici une couverture
que j’ai réalisée en collabora�on avec les édi�ons Maïa du
livre « l’hymne à la vie : journal d’un confiné » paru en
2021.

L’hymne à la vie
Journal d’un confiné

Couverture
Livre
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06 76 32 53 75
contact@solene-lehingue.fr

Pour votre lecture
Merci !
COntacts


